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CERTIFICADO DE CATEGORY MANAGEMENT 1
DEFINIR LAS OPORTUNIDADES DE LA CATEGORIA

Bloque I: Live Master Training de 3 sesiones online de 3 horas cada una

OBJETIVO:

Diagnosticar, fijar un objetivo y definir
la estrategia de una categoria,
basdndose en una visién competitiva
orientada al Shopper para ganar
mercado.

CONTENIDO:

SESION I: ALCANCES Y ENFOQUE
. DEL CATEGORY MANAGEMENT:

o Definicién de los objetivos del
Category Management.

e Reparticiéon de roles y de
responsabilidades entre Cadenas y
Proveedores.

e Los indicadores de la
productividad de la Categoria.

o Por qué el GMROI resume la
productividad de la Categoria.

. SESION II: DEFINIR OPORTUNIDADES
PARA LA CATEGORIA Y DISENAR SU
ESTRATEGIA:

¢ Etapas de elaboracidn de un plan
estratégico, los 7 pasos.

¢ Los medios de andlisis y bisqueda de
oportunidades de una categoria.

¢ La elaboracion de la estrategia de la
categoria en su dmbito competitivo
orientado al Shopper.

. SESION Ill: CASO DE APLICACION:
ANALISIS DEL CASO JABON PARA
LAVAR LA ROPA:

o Aprender a destacar y medir la
oportunidad de una Categoria en una
Cadena.

o Definir el Scorecard de la Categoria.

o Definir la estrategia de la Categoria en
cada segmento.
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DESTINATARIOS:

Category Managers
Gerencias de Trade Marketing
Marketing

Key Accounts Managers
Compradores

Operacién de tiendas

DINAMICA:

Este curso se dicta online por parte
de un socio de ILACAD Retail
Trainings, ddndole cardcter de
Master Class en tres sesiones de
tres horas en videoconferencia, con
realizacién  de  ejercicios  de
aplicacién en grupos virtuales de
trabajo.
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Bloque lI: Live Master Training de 3 sesiones online de 3 horas cada una V

OBJETIVO:

Entregar al participante las
herramientas para tomar decisiones
técticas en las categorias, haciendo
mayor hincapié en el surtido, el
acomodo y la optimizacién de frentes
en el anaquel.

CONTENIDO:

SESION |: METODOS DE DEFINIGION
. DE SURTIDO DE LAS CATEGORIAS:

s Métodos de elaboracién de un
surtido eficiente
o Definicién de la cobertura del

surtido
« Definicién de la fragmentacién del
surtido
« Regla del 80/20 en la definicién
del surtido.
DESTINATARIOS:
. SESION Il: ELABORACION DEL
PLANOGRAMA: Category Managers
Gerencias de Trade Marketing
o Criterios a tomar en cuenta para el Marke’ring

armado de un planograma.

o El érbol de decisidn y su aplicacién al Key Accounts Managers

planograma. Compradores

e Cudndo seguir y cuando transgredir el Operacién de tiendas
deportamiento  de  compra
Shopper.

o Criterios de distribucién del espacio en
el planograma.
¢ La optimizacién del espacio.

DINAMICA:

Este curso se dicta online por parte de

. SES|ON 1 OPTIMIZACIéNE un socio de ILACAD Retail Troinings,

IMPLEMENTACION DE LOS ddndole cardcter de Master Class.

PLANOGRAMAS: Sesidn: Tres sesiones de tres horas en

videoconferencia, con realizacién de

¢ Caso préctico de optimizacién del casos de aplicacién en equipo con el
planograma con OPENCatman. uso de OPENCatman.

o Coémo se integran las técticas de
precio y promocién.

o Implementacién de los planogramas en
tiendas.
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CONSULTORES SENIORS A CARGO
DE IMPARTIR LOS PROGRAMAS




