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El 7, 8 y 9 de octubre de 2025, el mundo del retail y
del Category Management tendra wuna cita
imperdible: el CATMAN Latin Forum 2025, el
mayor encuentro latinoamericano de la disciplina,
organizado por llacad World Retail & OPENCatman.

Este afio, el foro online reunird a expertos de mas
de 10 paises, con un enfoque renovado que

combina vision estratégica, casos practicos y la
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participacion de referentes globales.

Como es tradicién, el encuentro contard con la
presencia del Dr. Brian Harris, creador y maximo
exponente del Category Management, junto a
Frédéric Gautier, fundador de llacad World Retail
& OPENCatman y difusor de la practica en América

Latina desde hace mas de 25 afios.
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Un programa diseinado para inspirar y transformar
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Frédéric Gautier Brian Hirvid

Palabras de apertura del Catman

Latin Forum 2025 Julie Beck

“Next generation of IA Driven Catman”

Dia 1 - Desafios del Category Management en América Latina

La jornada abrird con Brian Harris junto a Julie Beck (Intent Al EE.UU.), quienes presentaran los préximos

pasos del IA-Driven Catman.

Luego, el foco se trasladarad a una de las potencias regionales, con un Bloque Especial Brasil que se abrira con
un panorama del mercado a cargo de Michael Varjdo, embajador de OPENCatman Brasil, y contara con
referentes como Fatima Merlin, Senior Advisor Intent Al Brasil, y Julio Augusto Mello Gomes, Vice President of
Research & Education de POPAI Brasil, quienes compartiran experiencias sobre shopper-insights, investigacion y

colaboracion.

Mas adelante, se presentaran casos de alto impacto, como el de Miguel Ziegler, Head Varejo Alimentar de
Postos Mime, y Antb6nio Junior de Grupo Supernosso, que mostraran como el Category Management

transforma categorias en contextos altamente competitivos.

A ellos se sumara Reckitt Brasil, demostrando como los grandes proyectos de ejecucion y colaboracion estan

redefiniendo la relacién fabricante-retail en el Category Management del mercado brasilefio.

INSCRIBETE SIN COSTO
www.catmanlatinforum.com /-
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Dia 2 - Best Practices en el Canal Pharma y Retailers

El segundo dia contara con dos bloques imperdibles: uno dedicado al sector farmacéutico; y otro para
aprender con retailers food y non-food. Participaran: Farmacias del Ahorro de México, Farmaquick Canad4,

Grupo La Vita Espaiia, Rogerio Lima de TPG Latam.

Este dia también abrira espacio para grandes retailers regionales, que compartiran como estan profesionalizando
la practica y enfrentando los desafios de la competitividad en sus mercados. Se destacan: Soriana y 7-Eleven de

México, SMU Chile y Maja Sport de México

CANAL PHARMA: Category Management Best Practices
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Frédéric Gautier llacad World Retail &8 OPENCatman
“Panorama del Canal Moderno de Farmacias en América Latina”
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José Luis Rodriguez Vallejo

Rogerio Lima TPG LATAM A !
GC Lideres Brasil Farmacias del Ahorro México

“Desarollo de Categorias en el sector “El lado oscuro del Category
Pharma” Management”
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Tatiana Rivero

Farmaquick
“Pequerios Formatos, Grandes
Decisiones: el Retail que se viene"

Alejandro Garcia Fernandez
Grupo La Vita Espafia
“La Vita: Health & Beauty Concepts”




NOTA PRINCIPAL

Dia 3 - Category Influencers y Best Practices

La agenda de tres dias cerrara con casos que redefinen la practica del Category Management, incluyendo

experiencias de Alpura México, Unilever Colombia, Heinz Venezuela y mas.

Un punto destacado sera la ponencia conjunta de Church & Dwight junto al principal retailer de México, Walmart,

quienes compartiran aprendizajes de colaboracion en la categoria depilacién.

A

0 MEx: 830 “ COL930  VEN W30 er -ARG/ER: N30

Israel Diaz Category Management Manager en Church
& Dwight México junto a Gisel Martinez Mereles, Space
& Assortment en Walmart de México y Centroameérica
“Depilacién: me olvido del vello, pero nunca de

mi"”
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Daniela Ramirez Navarro CatMan Chief Unilever
Colombia

“Impulsando el Crecimiento en Desodorantes:
Enfoque estratégico, conectando el beneficio

-

con el shopper en el momento de decision”
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Ivette Gedinez Head Category Management &
Shopper Insights Alpura México
“OPENCatman en accién: la ruta hacia la

foto de éxito”
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Arleth Orozco Cerente de Trade Marketing

Canal Moderno en HEINZ Venezuela
“Category influencer: piloto

OPENCatman ™

Un espacio para inspirar y compartir

El CATMAN Latin Forum 2025 no solo busca transmitir conocimiento, sino también crear comunidad. Es el punto

de encuentro donde retailers, fabricantes y consultores de toda la region comparten experiencias, aprendizajes y

herramientas para llevar la practica del Category Management al siguiente nivel.

www.catmanlatinforum.com /-
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RETAIL & CATMAN
News

La familia Coelho Diniz pide cambios en el
directorio de GPA tras alcanzar el 24,6% del
capital

La familia Coelho Diniz, que recientemente alcanzd una participaciéon conjunta
del 24,6% de las acciones ordinarias de GPA (Companhia Brasileira de
Distribui¢do), solicité formalmente la convocatoria de una Asamblea
Extraordinaria de Accionistas (AGE) con el objetivo de remover a todo el
directorio y elegir nuevos miembros.

En la comunicacion enviada a la compafiia, los accionistas aclararon que su
intencion es lograr una representacién en el directorio acorde con su peso
accionario, proponiendo la designacion de perfiles técnicos y con habilidades
especificas para enfrentar los desafios estratégicos de la empresa.

Las colaboraciones con marcas iconicas,
éxito probado: el caso de Hello Kitty con 7-
Eleven

Las alianzas de cobranding entre marcas de consumo masivo y personajes o
franquicias icdnicas han demostrado ser estrategias altamente efectivas para
generar trafico, engagement digital y conexiones emocionales profundas con
el publico. Un ejemplo reciente es la colaboracién entre Hello Kitty y 7-Eleven
en Asia, que lanz6 merchandising coleccionable con disefios kawaii y se basa
en winking emocional y nostalgia.

En paralelo, OXXO en PerU ha adoptado una estrategia similar con sus
denominadas “tiendas insignia”, espacios tematicos que elevan la experiencia
de compra.

RETAIL ANALYTICS
& PLANNING

LOS KPIS DE LOS CURSOS

ILACAD RETAIL TRAININGS OLIVE
ILACAD ll;ﬂ::ﬂ;spt;r Training E]

YOAN MONTOLID

(|lLAcAD
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CRECIMIENTO IMPARABLE MARCAS PROPIAS

2 Cerré 2024 con 2,772 tiendas @ Mas del 53% de las ventas son marcas propias
,- Récord: 484 aperturas en un solo afo Ejemplos: Vaca Blanca, Lactibu, Impek

VENTAS EN AUGE GASTO PROMEDIO

+57 mil millones de pesos en ventas M Ticket promedio: $193 » $241 (2022-2025)
‘# Crecimiento anual +30%, por arriba de ANTAD ® En términos reales se mantiene estable » shopper sensible al precio

PODER DEL PRECIO VISION A FUTURO

R 55% de los shoppers visitan 3B por precio @ Plan 2025: abrir 500-550 nuevas tiendas
& La cercania ya no es el driver principal Refuerza su liderazgo en hard discount

MISION DE COMPRA .
= 4 de cada 10 visitas son de abastecimiento ¢Quieres saber mas del

= 3B compite como sustituto del supermercado econdémico shopper de Tiendas 3B9
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Newsan sigue Clinique llega a The Home Depot
creciendo e Amazony México impulsa su
ingresa en el refuerza el expansion y
segmento de crecimiento del fortalece logistica
fragancias con la mercado de y_ventas digitales

compra del 50% de belleza en México
Cdimex
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WWW.opencatman.com

EINGRESA AL CATEGORY
MANAGEMENT INTERACTIVO

OPENCatman

Interactive Category Management
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Informacién por Cadena:

Penetracion
Perfil
Drivers de visita
Misién de Compra
Gasto Promedio
Intensidad de compra
por Familia de
Productos

...y mucho mas
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