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CONOGE EL PROGRAMA DEL

Tres jornadas, mds de 15 referentes de América Latina y una agenda que retine experiencias
de retailers, fabricantes y especialistas para analizar las nuevas perspectivas del Category
Management.

1“ ILACAD ORGANIZAN OPENCatman

I WORLD RETANL

LOS GRANDES
REFERENTES QUE
SERAN PARTE DEL
ENCUENTRO

FREDERIE f|fLacan
CAT!

CATMAN g

ESCORAR

LAT FORUM

2026-ﬂ

SAMDRA
BAMCHI
meOr COMAGRA

El CATMAN Latin Forum 2026 ya tiene su mercados de la region compartiran casos reales,

programa confirmado. Del 6 al 8 de octubre, la experiencias y estrategias alrededor de tres

comunidad latinoamericana de Category grandes perspectivas: el Category Management

Management volvera a encontrarse en un evento desde la mirada de los retailers, la transformacion

100 % online, organizado por ILACAD World que esta generando el Hard Discount y la evolucién

Retail y OPENCatman. del rol de los fabricantes como Category
Influencers.

Durante tres jornadas, referentes de distintos




ILACAD

| WORLD RETAIL

La agenda reine a mas de 15 oradores y
oradoras de América Latina y cuenta con la
participacion de Brian Harris, creador y

maximo exponente del Category
Management, como invitado de honor, junto a
Frédéric Gautier, Founder & CEO de ILACAD

World Retail y OPENCatman.

Mas que una agenda de presentaciones, el
programa propone recorrer tres perspectivas
complementarias sobre el negocio: qué estan
Hard

escenario

haciendo hoy los retailers, cémo el
Discount esta modificando el
competitivo y cdmo los fabricantes estan

ampliando su influencia sobre las categorias.

OPENCatman

ORGANIZAN

CATMAN

LATIN

FORUM

2026

SE PARTE DEL MAYOR ENCUENTRO
LATINOAMERICANO DE CATEGORY

MANAGEMENT

RESERVA TU LUGAR -

www.catmanlatinforum.com
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El CATMAN Latin Forum 2026 propone reunir
en un mismo espacio a quienes estan
pensando, gestionando y transformando las
categorias en América Latina. Una oportunidad
para conocer experiencias de primera mano,
descubrir nuevas perspectivas y conectar con
profesionales de distintos mercados de la

region.
6,7y 8 de octubre | 100% online
CATMAN Latin Forum 2026

Conoce el programa completo e inscribite en:

www.catmanlatinforum.com

Con la participacion de

FREDERIC GAUTIER
JFounder y CEQO ai
llacad World Retail &

QOPENCatman

6,7Y8
DE OCTUBRE

=100 %
VIRTUAL



https://welcome.opencatman.com/catmanlatinforum/

DI’ A .I MARTES 6 DE OCTUBRE
Como las principales cadenas de{

RETAILERS | oicategory Management

Supermercados, mayoristas y cadenas especializadas compartiran experiencias,
estrategias y aprendizajes sobre como fortalecer la propuesta devalor, optimizarel
surtido y construir relaciones mas solidas con fabricantes y shoppers.
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([ILACAD
1 WORLD RETAIL
OPEN /f'lntent Al
FREDERIC GAUTIER BRIAN HARRIS
CEO de ILACAD & OPENCatman Creador del Category Management
& CEO de IntentAl
Apertura y palabras de bienvenida Next generation of IA Driven Catman
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Carrefour %
Iy MANUEL GABRIEL BELEN LIRA VILLALOBOS
Cerente de Category Management Jefe Category Management &
en Carrefour Argentina Layout en Salcobrand Chile
El negocio detrés del surtido: squé DE LA MISION AL DESCUBRIMIENTO: Cuando la
oportunidades estamos dejando pasar? necesidad de compra termina siendo sélo el
comienzo
930h. 10:30h. M30h. 1230h. 10:00h. MOOh. 1200h. 13:00h.
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\ \ - DIEGO TORRES FOLLERT
\‘l " Gerente Comercial del formato

Makro en Supermercado Peruanos

EDUARDO LARA

Subgerente de Category
Management en SMU Chile

La trampa de tener CatMan, pero no operar

como CatMan
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Presentacion Caso Makro Peru




DIA 2

“HARD DISCOUNT

El fenémeno que esta

transformando el retail

latinoamericano

'; Colombia es uno de los mercados donde el hard discount ha transformado con
mayor fuerza el retail. Analizaremos su evolucién y el impacto de este fenémeno

* ‘en distintos paises de América Latina.

PANORAMA RETRIL

DAIANA CORONEL V.B.

Periodista & editora de la revista
Panorama Retail

Crénica del discount en América Latina

B30h. 930h. 1030h. T130h.
MEX CoL VEN ARG
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| WORLD RETAIL

([I'LACAD

l FREDERIC GAUTIER
J\‘ ' CEO de ILACAD World Retail

El Hard Discount en América Latina &
México: éxitos y fracasos

840h. 9240h. 10:40h. 140 h
MEX coL VEN ARG

IGNACIO

GOMEZ ESCOBAR

IGNACIO GOMEZ ESCOBAR
Director Estratégico de la Asociacidn
Colombiana de Retail ACR

Por qué el Hard Discount ha impactado tanto
en Colombia

9:00h. 10:00h, M00h 1200h

""j"' ISIMO

i —- mercado

} ANDRES ESCOBAR URIBE

Gerente ejecutive de [simo

= Colombia
Tiendas isimo: Discounter N.O
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HECTOR PINTO
E‘ .M CEOQO Miniso Guatemala, creador de
formatos de Descuento y Proximidad

Exigencia operativa del formato de
Descuento y Proximidad

10:00'h. 1100 h. 1200 h. 1300 h
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L Y,
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MINI
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NAHUEL AVELLANEDA

Sr. Manager Desarrollo de Negocio
en Dia Argentina

Estandar y eficiencia operativa para tiendas
de proximidad

1030h. N30h. 1230 h, 1330h.
MEX COL VEN ARG




DIA 3
CATEGORY
INFLUENCERS

o¥e

Fabricantes que estdin
liderando el desarrollo de B
categorias en América Latina.

Casos reales de companias que estan impulsando la innovacién, la colaboracion y
el desarrollo conjunto con el retail. 5
_
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JESSICA DO ROSARIO FELIPE
GABRIELA ORTIZ Category Developement &
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Sales Intelligence Director
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ROBERTO NAVARRO DANIELA RAMIREZ
Sl Salcs_ Dcvglopr‘ncnt CatMan Chief en Unilever Colombia
* Leader — Nestlé Purina CAMCAR
Pet Food: cémo acelerar el crecimiento de Mas alla de la crema: Entendiendo al shopper
una categoria en transformacion para transformar la categoria de cuidado facial
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£Como desarrollamos un caso exitoso de GCAT De productos a misiones - Redisefiando
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FARMACIAS BENAVIDES: UNA RED MAS SELECTIVA,
PERO UN NEGOGIO QUE SIGUE GREGIENDO

13 aperturas, 19 cierres y un crecimiento de 10.3% en ingresos. ;Qué estd pasando con
Farmacias Benavides?

En 2025, Farmacias Benavides mostré6 una
evolucion interesante: mientras su red pasé de
1,155 a 1,149 farmacias, el negocio continué

creciendo.

Los ingresos alcanzaron $19,459 millones de
pesos, un 10.3% mas que en 2024. Pero hay otros
indicadores que llaman especialmente la atencion.

La utilidad neta crecié 72%, al pasar de $131 a
$224 millones de pesos.

Y uno de los movimientos mas relevantes aparece
en el flujo de efectivo de operacion, que alcanzé
$2,692 millones de pesos, un crecimiento de 182%
vs. 2024.




Al mismo tiempo, la cadena realiz6 13
aperturas y 19 cierres, terminando el afio con

1,149 farmacias en 24 estados.

Mas que una expansién basada Unicamente en
incrementar el nimero de puntos de venta, los
resultados parecen apuntar hacia una
estrategia de mayor selectividad y bisqueda
de rentabilidad, enfocandose en aquellas

sucursales que generan mayor valor.

Pero hay una pregunta que los indicadores

financieros no responden por si solos:

([JILACAD

I WORLD RETAIL

13 APERTURAS. 19 CIERRES. +10.3% EN INGRESOS.
GQUE ESTA PASANDO EN BENAVIDES?

En 2025, sus ingresos crecieron 10.3%, mientras la red paso de

1,155 a 1,149 farmacias.
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¢Como esta viviendo este proceso el shopper
de Farmacias Benavides?

;Quién es? ;Qué busca en la cadena? ;Qué
compra y cémo esta evolucionando su relacién
con la farmacia?

Eso es justamente lo que analizaremos en
nuestro préximo Webinar Shopper Farmacias
Benavides 2026, a partir de la informacién mas
reciente del Estudio Shopper Omnicanal

México 2026 de Ilacad World Retail.

RESULTADOS FINANCIERDS 2025

O

519,459

&

+72%

MILLONES
IMGRESOS 2025 UTILIDAD NETA
+10.3% $224 M

V5. 2024 V5. 5131 M EN 2024

©

52,692 +2%

MILLONES
FLUJO DE EFECTIVO DE PARTICIPACION

OPERACION 2025
+182% MERCADO

V3. 2024 Vs, 2024

UNA RED MAS SELECTIVA, PERO UN NEGOCIO QUE SIGUE CRECIENDO

13
— o APERTURAS

2 Q=

" Evaluacién constante de rentabilidad para depurar sucursales y enfocarse en las
que generan mayor valor.

WEBINAR
SHOPPER

ILAGAD LIVE EXPERIENCE
FARMACIAS BENAVIDES

£Qién (Qué
compra?

¢Qué esta pasando con el shopper de la cadena?
[ E

compra?

JUEVES 3 DE SEPTIEMERE
10 AM (HORA CDMX)
ViA ZOOM

B =

{Como
compra?

{Cuanto
compra?

Informacién para la toma de decisiones y erecer tu relacién con la cadena.
Descibrelo en el Webinar Shopper Farmacias Benavides 2026.


https://wa.link/u1hd7c

([I'-ACAD

J WORLD RETAIL

SHOPPER MEMBERSHI 3.0

SHOPPER MEMBERSHIP 3.0
AGENDA 2026

Webinars Shopper llacad Live Experience

p S—"

Shopper Walmart Supercenter 7 de mayo
Shopper Soriana (Hiper y Super) 14 de mayo
Shopper La Comer 28 de mayo
Shopper Farmacia Guadalajara 4 de junio
Shopper HEB 11 de junio
Shopper Tiendas 3B 18 de junio
Shopper Sam’s Club 25 de junio
Shopper Chedraui (Hiper y Supercito) 2 de julio
Shopper Soriana (Mercado y Express) 9 de julio
Shopper Bodega Aurrera 16 de julio
Shopper eCommerce 23 de julio
Shopper Bodega Aurrera Express 4 de agosto
Shopper Oxxo 13 de agosto

Shopper Casa Ley 20 de agosto

Shopper Tiendas Neto 27 de agosto

Shopper Farmacia Benavides 3 de septiembre

Shopper El Zorro 10 de septiembre

Shopper 7 Eleven 24 de septiembre

Shopper Costco 1° de octubre

Catman Latin Forum 2026 6,7 y 8 de octubre

Shopper Chedraui Selecto 15 de octubre
22 de octubre

29 de octubre

Shopper Walmart Express
Shopper Farmacias del Ahorro

Shopper S-mart 5 de noviembre

Shopper Farmacias Yza 19 de noviembre

Shopper Calimax 26 de noviembre

Programa sujeto a modificaciones sin previo aviso.

SHOPPER MEMBERSHIP 3.0
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RETAIL & CATMAN
News

Tiendas D1 mira mas alla de Colombia y
analiza su expansion internacional

La cadena de hard discount ya tiene otros mercados de la regién en el radar,
mientras mantiene el foco en Colombia, donde proyecta abrir entre 300 y 400
tiendas durante 2026.

La IA cambia el recorrido de compra y obliga al
retail a anticiparse al consumidor

El 51% de los mexicanos ya utiliza inteligencia artificial para evaluar productos y
45% para comparar precios y caracteristicas. Para Google México, el desafio
para los retailers pasa por interpretar esas sefiales y responder antes de que la
intencién se convierta en compra.

Dia incorpora el aval de la SENC a sus pastas
integrales de marca propia

El reconocimiento alcanza a dos variedades de Dia Al Diante y busca acercar
opciones con respaldo nutricional a productos cotidianos de la cesta de la
compra.

Unilever y OPENCatman se unen y entregan Uniﬂ; = 5
e P L e 2 ) sssarr M“.mnf%”,‘w:::m

PLANOGRAMAS MAESTROS _ e ——

ABIERTOS A LA COMUNIDAD T e e KRR

T T 4 T e 7 0 T T
g™ e | B s e
POTLPTPTRIRIRRRPFPPRRPRIT b ERNKRN 7 77 22 M eoeaen 5 Y

Usa, edita y adapta a tu tienda el planograma de
desadorantes del formato stper, hiper y pharma de Unilever.



https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=29788&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=30117&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=30117&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=30123&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=30123&pagina=1
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https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=30120&pagina=1
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Walmart Chile lleva

YPF y PedidosYa

Su e-commerce a
Coyhaique y
amplia su
cobertura digital

Walmart Chile continda
extendiendo su operacion de
comercio electrénico hacia zonas
alejadas de los principales
centros urbanos del pais. Desde
agosto, la compafiia comenzara a
ofrecer su e-commerce en
Coyhaique, ademas de Puerto
Aysén y Puerto Chacabuco,
ampliando su cobertura digital
hasta la Region de Aysén.

El anuncio se realiz6 durante la
Cumbre de Proveedores 2026,
encuentro que reunié a mas de
1.200 representantes de
empresas proveedoras de
Walmart Chile en Santiago. Bajo
el concepto “Juntos, el futuro
llega antes”, la compafiia puso el
foco en los cambios en los
habitos de consumo, la
tecnologia y la evolucién del
comercio electrénico.

La llegada a Aysén tiene una
particularidad: ~ Walmart no
contarad inicialmente con una
operacion de preparacion de
pedidos en la regién. Los pedidos
seran preparados en Puerto
Montt y trasladados via ferry
hasta Aysén para luego ser
distribuidos a los clientes.

amplian su alianza:

Walmart congela
precios de mas de

mas de 600 tiendas

Full llegaran al
delivery

La alianza entre YPF y PedidosYa
entra en una nueva etapa con la
incorporacién progresiva de las
tiendas Full de la petrolera a la
plataforma de delivery. El
acuerdo amplia el alcance digital
de una red que tradicionalmente
estuvo vinculada al consumo en
estaciones de servicio y abre un
nuevo canal para acceder a sus
productos desde el hogar.

La integracién comenz6 con mas
de 60 tiendas distribuidas en 14
provincias, pero el objetivo es
llevar esa cifra a mas de 600
locales activos antes de finalizar
2026. De concretarse, la iniciativa
multiplicaria  aproximadamente
por diez la presencia actual de las
tiendas Full dentro de |la
aplicacién.

El movimiento aprovecha la
extensa capilaridad de YPF para
ampliar la cobertura territorial de
PedidosYa. Las tiendas Full que
se incorporen a la plataforma
podran recibir pedidos a través
de la aplicacion y gestionar las

entregas mediante la
infraestructura logistica de
PedidosYa.

4.000 productos
durante 90 dias en
México

Walmart de México y
Centroamérica lanzod, a través de
sus formatos Bodega Aurrera y
Walmart, la iniciativa “Precios que
no se tocan”, con la que
mantendrd sin cambios durante
90 dias los precios de mas de
4.000 productos de consumo
cotidiano.

El programa estara vigente entre
el 20 de agosto y el 20 de
noviembre de 2026 en mas de
3.000 tiendas de ambas cadenas
en todo México, ademas de sus
canales digitales.

La propuesta apunta a un
consumidor que esta
planificando con mayor atencién
sus compras y buscando tener
mayor control sobre el
presupuesto familiar. En lugar de
depender de promociones
puntuales, la compafiia apuesta
por ofrecer previsibilidad sobre el
precio de wuna seleccion de
productos esenciales.


https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=30124&pagina=1
https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=30124&pagina=1
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https://www.ilacad.com/nota.aspx?nota=30119&pagina=1

Panorama Retail

14

Las marcas

propias ganan
terreno en México

La combinacion ideal
de confort y absorcion.

Essity amplia la

propuesta de Tena

ESCAFE

CAPPUCCINO

A

NESCAFE amplia su

portafolio de

en Argentina con

y_crecen mientras

nuevos pants para

cappuccinos con

una apuesta gue

cae el consumo

Las marcas propias contindan
ganando espacio en las compras
de los hogares mexicanos. Segun
datos de  Worldpanel by
Numerator, la categoria registré
un crecimiento de 13,8% en
volumen en el Ultimo afio vy
avanzo6 otro 5,5% en mayo, en un
contexto en el que el consumo de
los hogares cay6 1,5% durante
ese mes.

El contraste también se observa
frente a las marcas comerciales,
que registraron una caida
superior al 2% en volumen. El
desempefio muestra que las
marcas propias estan logrando
sostener su crecimiento incluso

en un escenario de menor
dinamismo del consumo.
Uno de los cambios mas

relevantes estd en la percepciéon
que tienen los consumidores. El
54% considera que la calidad de
las  marcas propias mejord
significativamente, un factor que
estda modificando su posicion
dentro de distintas categorias y
ampliando su capacidad para
competir mas alla del precio.

mujeres y hombres

combina tradicion e

Essity ampli6 el portafolio de
Tena en Argentina con el
lanzamiento de Pants Women y
Pants Men, dos propuestas de
ropa interior para adultos con
incontinencia desarrolladas
especificamente segln las
necesidades del cuerpo femenino
y masculino.

La novedad amplia una categoria
en la que Tena ya comercializaba
en el pais un pants unisex. Con la
incorporacién de las nuevas
referencias, la compafiia suma
por primera vez una propuesta
de pants disefiada
especificamente para hombres.

Tena Pants Women incorpora
una absorcion que, segln la
compafia, es dos veces mas
rapida y nuevos canales de
absorcion profunda para ayudar
a mantener la piel seca vy
protegida durante mas tiempo.
Ademas, presenta un color nude
pensado para ofrecer mayor
discrecién debajo de la ropa vy
puede utilizarse también como
alternativa durante el posparto.

indulgencia

NESCAFE amplia su presencia en
la categoria de cappuccinos con
el lanzamiento de dos nuevas
propuestas en formato sachet de
160 gramos, que ya estan
disponibles a nivel nacional en las
principales cadenas de retail.

La nueva linea combina dos
territorios de consumo
diferentes. Por un lado,
Cappuccino  Tradicional busca
posicionarse como una
alternativa para el consumo
cotidiano, con una propuesta

clasica, cremosa y practica. Por
otro, Cappuccino KitKat introduce
una propuesta mas indulgente a
partir de la colaboracién entre
dos marcas del portafolio de
Nestlé, combinando la
experiencia de NESCAFE en café
con el sabor caracteristico de
KitKat.

La estrategia apunta a ampliar las
ocasiones de consumo de café y
responder a preferencias cada
vez mas diversas.
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